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Merz ANesthetics by Woman |

«la PERCFPCION de la BFLLEZA
es mas DIVERSA e INCLUSIVA»

Hablamos con Gema Mancha, actual CEO de
Merz Aesthetics para Espafia y Portugal, quien ademas lide-
ra, desde el 1 de julio, el Hub de Innovacion Digital para la
region EMEA, sobre lo que implica el concepto de “belleza”
en la sociedad actual. Desde su posicion, trabaja para promo-
ver en la medicina estética una practica honesta y profesional
donde la seguridad y el bienestar del paciente estén por encima
de cualquier otro interés.

¢Cual es para ti la definicion de la belleza?

Para mi es una combinacién tunica de cualidades que ha-
cen a cada persona especial y auténtica. En Merz Aesthetics,
creemos que va mas alld de cumplir con estdndares predefini-
dos. Se trata de sentirte bien en tu piel, encontrar formas de
expresar tu verdadero yo y tener mds confianza cada dia. Exis-
timos para potenciar la confianza ayudando a las personas a
verse mejor, sentirse mejor y vivir mejor.

Entre los jovenes existe un aumento de la ‘obsesion’ por
la perfeccion estética. ¢ Como has transmitido a tus hijos cual
es la importancia de la belleza?

Soy madre de dos jovenes de 17 y 23 de los que me siento
muy orgullosa. En casa, nos esforzamos por fomentar la im-
portancia del sentido comin y el equilibrio en sus decisiones.
Tienen claro que el concepto de belleza va mucho mas de sen-
tirse a gusto con uno mismo y no tanto de tener una apariencia
fisica concreta. Tanto su padre como yo, respetamos sus deci-
siones en lo referente a lo que les hace verse bien.

¢Qué buscan hoy los pacientes?

He visto una notable evolucion. Anteriormente, los estan-
dares de belleza solian estar mas definidos y homogéneos, con
una fuerte influencia de celebridades y tendencias especificas.
Hoy en dia, la percepcion de la belleza es mucho mas diversa

e inclusiva, y se ha democratizado el acceso a la misma. Los
pacientes buscan soluciones personalizadas que realcen su be-
lleza natural y les ayuden a sentirse mejor consigo mismos.
Esto refleja un cambio hacia un enfoque mas holistico y salu-
dable de la estética, donde la confianza y el bienestar son tan
importantes como la apariencia fisica. Ademads, los avances
tecnoldgicos y cientificos en la medicina estética nos permiten
ofrecer tratamientos mas seguros, efectivos y menos invasivos.

¢Cuales son las sefias de identidad de Merz Aesthetics?

Innovacion, compromiso, resultados fiables y responsa-
bilidad.

¢Cuales son las metas que te marcaste al acceder al cargo
de CEO y cual es el balance que haces hasta la fecha?

Entendia que era muy importante poner foco en cuatro
areas clave: finanzas sostenibles, desarrollo del talento, estra-
tegia empresarial y reputacion de la compaiiia.

Si preguntaramos a tus empleados, ¢qué crees que dirian
de ti y de tu estilo de liderazgo?

Creo que destacarian mi autenticidad y honestidad en to-
das las interacciones. Creo firmemente en la transparencia y
la comunicacién abierta como pilares fundamentales de un
equipo fuerte y comprometido. Esto crea un ambiente donde
se sienten seguros para expresar sus opiniones y ser vulnera-
bles, sabiendo que sus ideas son valoradas y respetadas.

«Existimos para potenciar
la confianza ayudando a
las personas a verse mejor,
sentirse mejor y vivir mejor»
Gema Mancha, CEO Merz Aesthetics

Iberia & Head of Digital Innovation
Hub Merz Aesthetics EMEA
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» MAS INFORMACION Y VENTA EN MERZAESTHETICS.ES



